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Résumé. Dans un systeme décisionnel, la composante visuelle est im-
portante pour I'analyse en ligne OLAP. Dans cet article, nous proposons
une nouvelle approche qui permet d’apporter une solution au probleme
de visualisation des données engendré par I’éparsité. En se basant sur les
résultats d’une analyse des correspondances multiples (ACM), nous ten-
tons d’atténuer 'effet négatif de ’éparsité en organisant différemment les
cellules d’'un cube de données. Notre méthode ne cherche pas a réduire
I’éparsité mais plutét a construire un espace de représentation se prétant
mieux & 'analyse et dans lequel les faits du cube sont regroupés. Pour
évaluer 'apport de cette nouvelle représentation des données, nous pro-
posons un indice d’homogénéité basé sur le voisinage géométrique des
cellules d’un cube. Les différents tests menés nous ont montré 'efficacité
de notre méthode.

1 Introduction

Dans un contexte concurrentiel développé, les entreprises telles que les banques!
doivent aujourd’hui étre capables de prendre des décisions pertinentes, de fagon réactive.
La mise en place d'un processus décisionnel est alors nécessaire pour gérer une masse
de données de plus en plus conséquente. Le stockage et la centralisation de ces données
dans un entrepdt constitue un support efficace pour I’analyse de ces dernieres. En ef-
fet, a partir d’'un entrepot de données, on dispose d’outils permettant de construire
des contextes d’analyse multidimensionnels ciblés, appelés communément cubes de
données. Ces cubes de données répondent & des besoins d’analyse prédéfinis en amont.

L’analyse en ligne OLAP (On Line Analytical Processing) est un outil basé sur
la visualisation permettant la navigation, I’exploration dans ces cubes de données.
L’objectif est d’observer des faits, a travers une ou plusieurs mesures, en fonction de
différentes dimensions. Il s’agit par exemple d’observer les niveaux de ventes en fonction
des produits, des périmetres commerciaux (localisations géographiques) et de la période
d’achat.

De cette visualisation dépend la qualité d’exploitation des données. Or, différents
facteurs peuvent dégrader cette visualisation. D’une part, la représentation multidi-
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