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Résumé. Les sites communautaires sont un endroit privilégié poex@imer
et publier des opinions. Le siteww.flixster.conest un exemple de site participa-
tif sur lequel se rassemblent plus de 20 millions de cinéshiui partagent des
commentaires sur les films qu’ils ont ou non aimés. Explaeicontenus auto-
produits est un challenge pour qui veut comprendre lestaates internautes.
Par une méthode d’apprentissage non supervisée, nousarangiqu’il est pos-
sible de mieux comprendre le vocabulaire utilisé pour déates opinions. En
particulier, grace a une méthode de co-clustering, noustn@@ms qu’un rap-
prochement peut étre fait entre des films particuliers sbake de I'usage d'un
vocabulaire particulier. L'analyse des résultats peuticime a retrouver une cer-
taine typologie de films ou encore des rapprochements efitre. fCette étude
peut étre complémentaire avec des analyses linguisticgegesatpus, ou encore
étre exploitée dans un contexte applicatif de recommamaddte contenus mul-
timédias.

1 Introduction

Les avancées technologiques en matiere de haut débitgamdtiapparition de nouveaux
services de vente ou location en ligne de fichiers vidéos staaux. De tels services se veulent
pro-actifs et proposent, en plus des actes promotionregsigues, des choix personnalisés de
films (ou de musique). Des méthodes de recommandation spnuitilésées sur certains sites
Internet de vente par correspondanéen@zon Fnac Virgin, etc.) ou encore sur les plates-
formes musicaled @stfm Radioblog Pandorg etc.). Candillier et al. (2007) fait un panorama
des techniques de recommandation : qu’elles soient basédss notations d’internautes ou
des descriptions de contenus (techniquesr-anditem-baseditilisant le filtrage collaboratif)
ou des rapprochements thématiques de profils d’internaaitde descriptions de contenus
(filtrage de contenus), voire des techniques hybrides coambiles différentes approches, la
problématique reste de gérer lemtrices creusesEn effet, devant la variété d’'un catalogue
et le grand nombre d'utilisateurs, le faible nombre de ngi€sin utilisateur donne rend la



